Подробный

В конце января BTL-агентство «Сказка»* отметилось новой яркой работой — подготовило и провело ежегодную Sales Conference для руководителей департамента Customer Development компании Unilever, успешное сотрудничество с которой продолжается уже почти год.
Чтобы сделать официальное мероприятие ярким и запоминающимся, «сказочники» решили оформить его в авиационном стиле. Выбор тематики AIR FORCE определил и место проведения события — Государственный музей авиации. 

Нестандартность подхода к событию проявилась с первых минут мероприятия — на выходе из автобусов на территории музея гостей встретили «военные полицейские», которые снабдили каждого бейджиком, выполненным в форме солдатского медальона. Под надзором «полицейских» по брендированной флагами территории музея гости строевым шагом проследовали к месту проведения конференции — пассажирскому лайнеру ИЛ-86, салон которого усилиями «сказочников» превратился в уютный конференц-зал. Было предусмотрено всё необходимое для продуктивной работы и комфортного общения участников конференции, начиная от проектора и стульев с партами, канцелярских принадлежностей до мобильного гардероба. Необычная обстановка «полёта» придала рабочей атмосфере мероприятия лёгкий неформальный оттенок. В перерывах конференции гостей сопровождали девушки-хостесс, одетые в форму стюардесс. Они помогали гостям сориентироваться во время кофе-пауз и обеда, сервированного на борту авиалайнера для участников Unilever AIR FORCE Sales Conference. 

Ближе к вечеру, по окончании конференции, гостям предложили добраться до места проведения развлекательной части мероприятия на военной технике. По отзывам большинства участников, поездка на БТР и военных грузовиках оставила незабываемые впечатления — было шумно и весело. Неофициальная часть мероприятия проходила в настоящем авиационном ангаре. Специальное оборудование позволило поддерживать в помещении комфортную температуру воздуха. Огромный ангар площадью 220 м2 вместил концертную площадку, танцпол, зону для отдыха, фуршетные столы с угощением для гостей вечеринки, небольшое казино и музыкальный автомат. Оформление интерьера было выдержано в едином стиле — по бокам от сцены расположились внушительных размеров авиационные винты, из-под темных сводов ангара спускались «парашютисты», тут и там по всему помещению располагались предметы, имеющие непосредственное отношение к авиации. 

Интересное световое оформление и различные мультимедийные эффекты подчёркивали особую атмосферу события. Перед гостями выступили популярная группа «Авиатор», джазовый коллектив, балет «Soul B» и двойник Мэрилин Монро. «Штурманом» вечера был резидент Comedy Club UA Ангел Педан. Музыкальное оформление полностью соответствовало стилистике действа. Сценарий мероприятия, разработанный «Сказочниками», предусматривал активное участие гостей — они отвечали на вопросы викторины, принимали участие в командной игре «Морской бой», играли в казино и затем тратили выигранные жетоны в музыкальном автомате; фотографировались на фоне неба с использованием элементов лётной формы; стали свидетелями потрясающего шоу барменов, танцевали и веселились. 
Команда профессиональных аниматоров помогала поддерживать атмосферу настоящего авиационного праздника. За участие в викторинах и конкурсах гости получили памятные призы и специально изготовленные ордена с логотипом компании Unilever. В конце вечера каждому вручили оригинальный подарок — деревянный ящичек, стилизованный под специальный короб, со сборной моделью самолёта внутри.

* «Сказка» — одно из ведущих украинских BTL-агентств. Входит в коммуникационный холдинг «Индустрия Коммуникаций» вместе с креативным агентством «Kaffeine Communications», PR-агентством «Четвертый Рим» и веб-агентством «Kensu». Оказывает широкий спектр услуг в сфере розничного маркетинга. Главные направления деятельности агентства: Sales Рromotion, Мерчандайзинг, Special events, Cross promotion. Среди основных клиентов BTL-агентства — Ferrero, Gorenje, life:), Unilever, Unimilk, Erdal.
Краткий

В конце января BTL-агентство «Сказка» отметилось новой яркой работой — подготовило и провело ежегодную Sales Conference для руководителей департамента Customer Development компании Unilever. 

«Изюминкой» мероприятия стала его авиационная тематика. Выбранная стилистика — AIR FORCE — определила место проведения конференции — Государственный музей авиации.
Первая локация — непосредственно конференция — проходила на борту авиалайнера ИЛ-86. Усилиями «сказочников» салон воздушного гиганта превратился в уютный конференц-зал, оснащённый всем необходимым для продуктивной работы и комфортного общения. В перерывах конференции, длившейся на протяжении всего рабочего дня, были организованы кофе-паузы и полноценный обед для участников. Во время «полёта» гостей сопровождали хостесс-стюардессы. 

Развлекательная часть event-мероприятия проходила в авиационном ангаре, расположенном на территории музея. К месту проведения второй локации гостей доставила настоящая военная техника — БТР и грузовики. Огромный ангар площадью 220 м2 вместил концертную площадку, танцпол, зону для отдыха, фуршетные столы, небольшое казино и музыкальный автомат. Оформление интерьера было выдержано в едином стиле — по бокам от сцены расположились внушительных размеров авиационные винты, из-под темных сводов ангара спускались «парашютисты». Интересное световое оформление и различные мультимедийные эффекты подчёркивали особую атмосферу события. Перед гостями выступили популярная группа «Авиатор», джазовый коллектив, балет «Soul B» и двойник Мэрилин Монро. «Штурманом» вечера был резидент Comedy Club UA Ангел Педан. Музыкальное оформление полностью соответствовало стилистике действа. Сценарий мероприятия, разработанный «сказочниками», предусматривал активное участие гостей — они отвечали на вопросы викторины, принимали участие в командной игре «Морской бой», играли в казино и затем тратили выигранные жетоны в музыкальном автомате; фотографировались на фоне неба с использованием лётного антуража; стали свидетелями потрясающего шоу барменов. Поддерживать атмосферу праздника помогала команда профессиональных аниматоров. Наиболее активные участники получили специальные награды за участие в конкурсах. Вручались также призы в десяти шуточных номинациях. В конце мероприятия все гости получили особые «авиационные» подарки. 
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В конце января BTL-агентство «Сказка» отметилось новой яркой работой — подготовило и провело ежегодную Sales Conference для руководителей департамента Customer Development компании Unilever. 

«Изюминкой» мероприятия стала его авиационная тематика. Выбранная стилистика — AIR FORCE — определила место проведения конференции — Государственный музей авиации.
Первая локация — непосредственно конференция — проходила на борту авиалайнера ИЛ-86. Усилиями «сказочников» салон воздушного гиганта превратился в уютный конференц-зал, оснащённый всем необходимым для продуктивной работы и комфортного общения. В перерывах конференции были организованы кофе-паузы и полноценный обед для участников. Во время «полёта» гостей сопровождали хостесс-стюардессы. 

Развлекательная часть event-мероприятия проводилась в авиационном ангаре, куда участников доставили на военной технике. Оформление интерьера, световое и музыкальное сопровождение полностью соответствовало стилистике AIR FORCE. Шоу-программа включала выступления популярной группы «Авиатор», джазового коллектива, балета «Soul B» и двойника Мэрилин Монро. Гости принимали участие в многочисленных конкурсах, по итогам которых вручались призы и специальные награды. Поддерживать атмосферу праздника помогала команда профессиональных аниматоров. В конце мероприятия каждый участник Unilever Sales Conference 2008 получил особый «авиационный» сувенир. 

